Les choix dans |e projet

L' acteur évaluant le projet

Les secteurs d activités :

La stratégie choisie :

stratégie de différenciation

strat égi e d' innovation

O

O

[0 stratégie d alignenent
0 stratégie de flexibilité
O
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Le positionnenent marketing :

0 one-to-0One
O one-to-Many
O many-to- One

O

Many-t o- Many

Le type de Cible visée par |e projet

I ndi vi dus
Communaut é
Or gani sne

Entreprises
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type de marché(s) visé par |le projet

mar ché | ocal
mar ché r égi onal

mar ché i nternati onal
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La taille de la cible :

Les services figurant sur le site :




Les langues d'interactions du site

Les nons de dommi nes

Pri x d’ achat

Les caractéristiques de la |ogistique :

| es délais de

livraison :
O 24 H expresse
OO 2 jours et plus

O autres..............

l e type de

tarification :

O prix forfaitaire
O prix sur nmesure
O livraison gratuite

O autres.............

le type de la

| ogi sti que

O 1 ogi stique standard
O | ogi stique sur nesure
O 1 ogi stique dédi ée

O autres...............

Moyen de transport

O noyens internes

infomédiaire

messageri e rapide

O o0Oo0oa0a

autres...............

transporteur traditionnel

Les noyens et |les types de pai enents proposes

Sil y a du paienent

sécurisé par CB, nom du prestataire et prix de

| "offre :




Le type de relation d e-Comerce pour le site

Bt oB
CtoB
Bt oC
CtoC

Bt oE
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type de site :

site marketing
site transactionne
site place de narché

site spécialisé
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La nature du site

O

Port ai l

O

site propre

O
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Le node de fonctionnenent futur du site :

O site dynani que

O site sen -dynanm que

Les paranetres ergonom ques du site

nonbre de produits

nonbre de pages sur le site (taille)

Li eu de devel oppenent

O création du site web en interne

O création du site web en externe

Les matériels et la Plate-forme nultinmédia

(ordi nateur, scanner, inprinmante, etc.)

Pri x d’ achat




Les serveurs HTTP et Web : Pri x d’ achat

Les logiciels et outils de création de site : Prix d achat
La Plate-forne de dével oppenent : Pri x d’ achat
Les logiciels de sécurité et Firewall : Prix d achat
Les logiciels d e-Commerce ou d’ e-Bouti que : Pri x d’ achat

Li eu d hébergenent du site web

O héber genent en| O héber genent en

i nterne externe : O hébergenent partagé
(rmut ual i sé)
OO hébergenment dédi é

Les él énents publicitaires : Prix du service

| e référencenent

|’ e-Pub

|”e —Mailing

| es partenariats

| e sponsoring

| es nmédias (TV et journaux)

| es banni eres

OO00O0000a0
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La formation des enpl oyés

I es

types de formation nonbre d’ enpl oyés concernés Prix de formation

Le recrutement du futur personne

I es

spécialités nonbre de personnes a recruter Sal ai res

L’ abonnement a | nternet

Pri x d’ abonnenent

Le moyen d’ anal yse de |’ audi ence

O logiciel de nesure Prix O prestation de service Prix

d’ audi ence ext erne

La val eur du pani er noyen €

La variation annuelle du pani er nbyen %

Les colts qui forment |’investissenent initial et |les colts latents sont
Colts de |’investissement initia

Post es codt I1nitra

Colt

du consul ting

Colt

des matériels

Colt

de la suite logiciel d e-Commerce ou de |’ e-Boutique

Colit

de la plate-forme multimédi a

Colt

par anet r age)

de la plate-forne de dével oppenent (licences, dével oppenent et

Codt

des logiciels de sécurité et du Firewall

Codt

de la création du site et de | a conception (nodel es dynam ques)

Colt

de la mse en place de |’ hébergenent




Colt d'installation du site

Colt de la pronotion en-ligne et hors-1igne

Co(t de la fornation

Colt de |’ étude de narché

Colt de la prestation de recrutenent

Colt du nom de domaine (prix du nom de donai ne*l e nonbre de nom de donmi ne

voul u)

ColGt de la mse en place du pai enent sécurisé

Colt de la mse a jour du site Wb sur |e serveur

Total des colts d'investissenent €
CoQts récurrents et latents

Post es codt annuel

ColGt de |’ abonnenent chez |’ héber geur

Co(t de |’ abonnenent I nternet

Co(t des salaires

Colt du pai enment sécurisé

Colt des fournitures

Colt de nmmi ntenance du site Wb

Co(t de la formation continue

Colt de mse a jour des logiciels

CoGt du renouvel | enent du nom de donai ne

Colt des statistiques et de |’ analyse de la fréquentation

Colt de la logistique (15%du chiffre d affaires du site)

Colt de la pronotion en-ligne (dépend des garanties de positionnenent)

Total des colts d exploitation et de maintenance €
Colts indirects

Post es colt annue

Colt du soutien informatique (gestion de données, assistance tél éphoni que)

Colt des pertes de productivitée initiales

Colt des rendus

Total des colts indirects €

La diversité des financenents nobilisables pose la question du choix entre

| es choi x de npde de financenent suivant
O L’ aut of i nancenent .

OO Le crédit bancaire.

O L’ ouverture du capital.

O

Le capital risque.

Le taux d intérét : %



